
Herzlich Willkommen



Aufgabenfelder

„Oberstes Ziel“ ist eine bestmögliche 

Koordination der Bereiche Handel , 

Dienstleistung, Gewerbe, Tourismus, 

Kultur und Ortsentwicklung, sowie die 

Bündelung von budgetären und 

personellen Ressourcen, um 

gemeinsame Aktivitäten mit hohem 

Wirkungsgrad für die optimale 

Positionierung und Belebung der 

Marktgemeinde durchzuführen. 

Stadtmarketing Austria



Gemeinsame Lokalwährung

Über 50 Betriebe

Gemeinde & TVB

20.000   St.          10er

5.000     St.          20er

Ca. EUR 500.000 

Kaufkraftbündelung 

bei 2-3-facher Einlösung



Betriebsansiedlung - Leerflächen

- Erfassung

- Auflistung & 

    Veröffentlichung 

- Leerstand

- Vermittlung Gründer

- Willkommensbrief



Betriebsansiedlung - Leerflächen

- Standortanalyse

- Standortmarketing

- Leistungsprofil

- Stärken-Image

- Onboarding

- Gründerberatung



Neuer Branchenfolder

- Auflage 7000 Stk.  - 76 Seiten 

- Einnahmen: € 8.266,47 

- 33 Betriebe/Vorstellung

- 85 Unternehmerdaten

- Kooperatives Marketing



Hochzeitsfolder

- 20 Dienstleister

- 8 Locations

- Planungstipps 

& Ortsplan

- Storytelling

- Google Ads 

- Radiointerview



Redaktionelle PR



Presseinterviews



Markenbotschafter für den Standort

-



Vermittlung von PR-Reportagen

- Junge, erfolgreiche BürgerInnen 

engagieren sich für den Standort 

als Markenbotschafter.

- z.B. Fagottist der Münchner 

Philharmoniker (Kulturbereich).

- Interviews - Storytelling



Markenbotschafterin

Laura Kraihamer  

KTM

Österreichs schnellste Rennfahrerin



UnternehmerInnen Netzwerktreffen



Key-Speaker

Österreichweite Ortsmarketing-Konferenzen



Präsentation Zukunftsprojekte



MATTSEE      AKTIVIERUNG DER REGION



PLANET.MATTSEE.
Die Sternwarte@
Planetarium.

FAHR(T)RAUM. 
Kultur bewegt in Natur.

NATURPARK.
BUCHBERG.
Das Naturerlebnis
im Detail.

FISCHER‘S FRITZ 
FISCHT.
Die interessante Art
zu fischen.

Natur & WissenKultur & Genießen Gesundheit & Bewegung

INFRASTRUKTUR KOMMUNIKATION

KULTUR.GEIST.PUR. 
Das Stift und das Schloss.

MUSIK.WERKSTATT.
LGT Young Soloists
Residence.

ZIRKUS.WERKSTATT.
Kleinkunst und
Zirkusfest.

BESTE.FESTE.
Die Hochzeit.
Das Fest am See.
Das Silvesterfest.

Adventmarkt.

WASSER.RAD.WANDER. 
FLUG.ARENA.
Bewegung und Sport
in Natur pur.

KONGRESS.WISSEN. 
Gesundheit und
Wohlbefinden in
Veranstaltungsform.

BAJUWAREN.GEHÖFT.
Das Dorf im Dorf.

TRUMER.SEENLAND.
Die Seenverbindung. 
Die Seenland Schifffahrt.

5*CHALET.HOTEL.
Luxus.Natürlich.Gesund.

3*BOUTIQUE.HOTEL.
Einfach.Cooltur.

SCHÖCHL.WERFT.
Denk.Lebens.Raum.

STRAND.BADEHAUS.
Simple Wellness.

SEE.LOUNGE.
Das Ziel am See. 

SEE.UFER.
Der Platz am See.

WOHN.RAUM.
Leistbares Angebot an die 
Jungen.

BARRIERE.FREI.
Frei Sein für alle.

MATTSEE.ZEHNER.
Lokalwährung.

BETRIEBSANSIEDELUNG.

KOMMUNIKATION.
MATTSEE.
Die Marke definieren.

KOMMUNIKATION.
MATTSEE.
Unsere Prinzipien.

BEST OF.MATTSEE. 
Die Verdienten.

AKTIVITÄTEN

!

10 Jahre Strategie



- Hotelprojekt in Fertigstellung   - Eröffnung Herbst 2023

- „Das Seehäuser“ in Aug/Mattsee     - über 100 Betten   



Projekt Giebelbeleuchtung

- 15 Hauseigentümer

  Giebelbeleuchtung

 

Gemeinsamer Nutzen:

- Ästhetik & 

  Atmosphäre

- Kundenfrequenz

- Kundenzufriedenheit

Best-Practice-Beispiel



Adventmarkt am See 

20 Direktvermarkter – 20 Vereine - 7 Sozialwerke



Wunschbaum Projekt mit 300 begünstigten Familien



Würdigungen - Jubiläen – Gründungen



Fachhochschul Kooperation



Delegation aus Tirol

- Erfahrungsaustausch für 

Gründung von einem 

Regionalmarketing

- Hopfgarten im Brixental, Itter 

und Wildschönau



Repräsentation

- Im Mittelpunkt standen 

Wirtschaftsförder-

maßnahmen sowie die 

Handlungsfelder vom 

Ortsmarketing und diverse 

wirtschaftstouristische 

Themen. 

- NAbg. Tanja Graf besuchte im 

Rahmen ihrer Sommertour 2023 

Mattsee. 



Seenland Wirtschaftsrallye

- Unter dem Motto „Kennenlernen-
Vernetzen-Zusammenwirken“ trafen 
sich am 14.07. 2023 über 70 
UnternehmerInnen aus Obertrum, 
Mattsee, Berndorf und Seeham.



Unternehmer Netzwerktreffen

Immanuel Fiausch MA MBA präsentierte in der neuen Flughalle die 

Handlungsfelder im Standortmarketing. 



Betriebsbesichtigungen Lehrlingsausbildungsplätze



Sunbeam & Steiner Nautic - Schiffsbauer & Lagerist



Lutz Eugendorf Standortwerbung

- 13 Meter lang

- Direktsponsoring € 1.500

- Optimal platziert und stark frequentiert

- Mattsee präsentiert sich in Kooperation mit 

dem fahr(T)raum auf einer 20 m² großen 

Werbefläche 

- OM Info-Ständer gemeinsame Folder zur 

freien Entnahme für die Fluggäste. 

- Stroblpassage LED-Bildschirm

    und Sparkasse Werbematerial



Projekt Flughafen Standortwerbung bis Anfang 2023 

- 20m²  Standortmarketing mit LED-

Bildschirm Mattsee

- Folder/Werbematereal  

Unternehmen

- Optimal platziert und stark 

frequentiert

- Mattsee präsentiert sich in 

Kooperation mit dem fahr(T)raum 

auf einer 20 m² großen 

Werbefläche 



Brainstorming Runde zu Panomax Webcam

- Zusage Servus TV

- Platzsuche: Unternberg

- Mast von Drei

- Gemeinsame Finanzierung

- Firmenbeteiligung für 

Standortwerbung

BraAktuelles Projekt



Digitale Dienstleistungen

- Vermittlung Geschäftslokal

- Jobs & Blog

- Kooperationen & Projekte

- Pressespiegel

- KundInnen Informationen

- WebCam

- Unternehmer-Empfehlungen

- Gesundheitsprojekt

- Social Media Kanäle

- 3 Homepages:

- www.ortsmarketing-mattsee.at

 

- www.heiraten-mattsee.at

- www.unternehmen-mattsee.at

http://www.ortsmarketing-mattsee.at/
http://www.heiraten-mattsee.at/
http://www.unternehmen-mattsee.at/


Foto-Points – aktuelles Projekt

- #instagrammable Place

- Urlaubsgäste und Einheimische 

transportieren idyllische 

Fotomotive in die digitale Welt.

- Standortauswahl: Perspektive, 

technische Machbarkeit, 

Naturschutz, TÜV, Budget, etc.



Ö3 Sommerkino im Strandbad 

- 300 Plätze  - Ö3 Partnerschaft

- Digitales Voting Filme

- Sehr gut besucht



Ziele - Wirtschaftsförderung

a.) Synergien schaffen: z.B. Unterstützung von gemeinsamen Initiativen, 

Projekten und Events von Mitgliedern 

b.) Entwicklung und Umsetzung von Kundenbindungsaktionen: 

(z.B. Hochzeitsstandort-Marketing, Branchenfolder)

c.) Entwicklung und Umsetzung von Maßnahmen zur Steigerung der 

Servicequalität 

d.) Durchführung von gemeinschaftlichen Marketing- und PR-Aktionen 

e.) Aufbau und nachhaltige Umsetzung einheitlicher Marketing-Strategien

f.) Aktive Betreuung von Betriebsansiedlungen sowie 

Leerflächenmanagement durch gemeinsames Standortmarketing

g.) Förderung der Kommunikation und Kooperation zwischen den

Akteuren und aktives Betreiben eines positiven „Innenmarketings“ 

(Förderung von Vertrauen und einem Miteinander)

h.) hoher ehrenamtlicher Einsatz   i.) Umwegrentabilität Budgetierung



- Wenn wir uns 

verbinden, entstehen 

„Ideen von morgen“, 

die in verwertbare 

Konzepte umgesetzt 

werden können. 

- Immanuel Fiausch MA 

MBA

Standortmarketing Manager & Tourismusdirektor 
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